Fejlesztés palyazati pénzek felhasznalasaval

Feladat

Olvassa el a kovetkéz interjurészletet, majd tdjékoztassa tanulétarsat Asolnay
Porcelanmanufaktura termékfejlesztési és beruhaz@sveirsl.

* Milyen termékcsoportokat gyart a Zsolnay?

* Mit jelent a projektrendszer-értékesites?

* Mi afeltétele az egyedi termékek gyartdsanak?

* Hogy palyazhat a cég egyedi, nagyobb beruhazasokra?

» Kik tartoznak a cég kiemelt vékorébe?

1. Nagyon széles termékpalettaval rendelkezik aa@grmal értékesitési csatornakon kivul
milyen lehefségek &linak rendelkezésukre?

Nagyon nagy szerencsénk van, mert a mi cégunk ladonképpen harom labon &ll, az
edeny- diszrth mellett van az eozin, illetve van a pirogranit, épitészeti keramia,
amelyeknek az értékesitése mas csatornakon falyifglyhat, mint a korabban mar emlitett
standardtermékeknek a kiskereskedelmi értekesikds®! példaul az épitészeti keramia az
alapvebten egy projektrendszer értékesités, abszolut egpediékeket allitunk é| egyes
épuletekre jellemk diszitéseket gyartunk, ami nyilvan agy néz ki, Wagazt egyszer mar
legyartottuk mésik vetnek mar nem fogjuk tudni értékesiteni. Ennek metdffeh alakulnak

az értékesitésnek a pénzigyi feltételei is példdogyha masnak nem értékesithetz a
termék, magunkat be kell, hogy biztositsuk. Ez jaldnti, hogy ilyenkor legtébb esetben
eloleget is folvesziink a cégeéktezutan kezédik meg csak a termékekoéllitasa. Ami még
alapveben eltér a tobbi értékesitési formatdl, hogy saklen ezeknek a beruhadzasoknak az
odaitélése kdzbeszerzési palyazatokon keresztidntkr llyenkor vagy mint dvallalkozg,
vagy beszallitdé éforras-biztositd szervezet veszink részt ezekbeprogektekben. A
normaltol eltéé értékesités az nemcsak a pirogranitnal jelentkdmkem kulonds egyedi
diszmi-arut is ebdllitunk. Kiemelt vewink vannak, kilénb&z kodzel-keleti orszagok
politikusai illetve orszagh szamara keészitink egyedi termékeket. Kulonésméle
miivészeti tartalommal is értékelliek ezek a termékek. Ezek természetesen szintén nem
kertlnek be abba a kiskereskedelmi halozatba, amitormal termékek értékesitésehez
hasznalunk.

2. Meg lehet azt mondani, hogy korulbelll hany aigéa az dsszes terméknek mondjuk az
egyedi termek?

Hat, hogyha a pirogranitot is ide soroljuk, akkar elyan egyharmad. Akar tobb is
elfordulhat, de a projektek jellegéibadoddan ezt nehézoed tervezni. Amikor egy éves
ertékesitési tervet készitiink, akkor igyekszink azaebz év vége felé 6sszeallitani azokat
a szbba johétprojekteket, ahol egyaltalan a Zsolnay épitédmthimia szerepelhet. Ezen tal
ez egyaltalan nem azt jelenti, hogy ezeket a ptekeit mi meg is tudjuk nyerni magunknak.
Tehat egy meglehé&ten ebrelaté informaciéra kell alapozni azt a tervezetvdtelt, amit a
kovetked évi budzsében szerepeltetlink.



3. A megrendék hany sz&zaléka van az orszagbol, és milyen asdmi@pviseltetik magukat
a kulfoldi orszagok, mondjuk az 6sszes megrendeléstve? Ezt lehet tudni?

Jelen pillanatban az értékesitéstink tulnyomo réeze90%) a magyar piacrol szarmazik.
Kilfoldre jelen pillanatban rendszeres kulfoldiékesités, tehat ilyen bolthalézaton keresztiili
ertékesités sajnos nincsen. A kiemelivaszet tartalommal rendelkierermékeknek talaltunk
egyebre kulféldi piacot.

4. Magyarorszagon tobb porcelangyar iskiadik. Jelentenek-e ezek konkurenciat Onoknek?

Figyelembe véve azt is, hogy tulajdonképpen ugyamaterméket, ugyanazt a funkciéju
terméket allitjak &, asztali kultara vagy disziru, mint mi, én mégsem gondolnam azt,
hogy mi egymasnak vetélytarsai lennénk. Harom naggrcelangyarat szokas
Magyarorszagon emliteni, mindharomnak megvannakk aaojellegzetességei, amelyek
altalaban a vasarlokat egy bizonyos marka feldrteke Ugyhogy én nem gondolnam, hogy
mi a vasarlok egyeiért olyan adaz harcot vivnanbgyhkonkurencianak nevezhetnénk
egymast.



